


Son compradoras inteligentes y se tardan en 
tomar una decisión, quieren conocer la 
opinión de otros y buscan motivación para 
estar seguras hasta último momento de que 
su compra vale la pena.

Son usualmente mujeres maduras que 
invirtien  en su apariencia y cuidado 
personal, ya han puesto a prueba muchos 
otros productos y ahora vienen por más.

Fanáticas de los cambios extremos y los 
milagros estéticos, sueñan un día poder 
contar su propia historia.  

Miracle
Follower



Valores de Marca

Innovadora, con 
Tecnología VibroBu�™  

que con su movimiento de 
ondas reduce medidas en 

áreas específicas del 
cuerpo.

Comodidad al alcance 
de tus manos y sin 

moverte de tu casa.

Efectiva y diversa, 
sabemos que todas las 

mujeres son diferentes por 
eso queremos que seas 

consciente de cada parte 
de tu cuerpo.

Motivadora e inspiradora,
estamos en tu proceso de 

transformación.



Logo Fondo Claro



Logo Fondo Oscuro







IMPRESIÓN
C=72%
M=59%
Y=0%
K=0%
PANTALLA
R=86
G=112
B=219

IMPRESIÓN
C=0%
M=85%
Y=1%
K=0%
PANTALLA
R=255
G=74
B=156

IMPRESIÓN
C=64%
M=0%
Y=24%
K=0%
PANTALLA
R=0
G=214
B=214

IMPRESIÓN
C=0%
M=50%
Y=93%
K=0%
PANTALLA
R=255
G=148
B=40

Paleta de Color



Tonos Sugeridos





Título

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
TT Norms Pro Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Cursiva

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

Bellenia Love Regular

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
0 1 2 3 4 5 6 78 9

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
TT Norms Pro Regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Texto

Tipografía



Logo Usos Incorrectos

El logo debe conservar siempre sus 
proporciones al momento de cambiar su 
tamaño o escala. No deformarlo en el 
proceso.

Usar colores que no hagan parte de la 
paleta de color seleccionada para la marca 
o de sus variaciones en Monocolor o Blanco 
y Negro.

Mantener la ubicación correcta de los 
elementos del logo y sus escalas, No 
generar variaciones que afecten la 

No aplicar en fondos o fotos que hagan 
perder la legibilidad de la marca.




